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2011 
Directrice Artistique freelance

Collaboration avec l'agence Shortcut pour un événement important : la présentation animée BIOTHERM 
lors des Réunions Internationales L’ORÉAL, le 7 juin 2011 devant 600 clients potentiels du monde entier 
dévoilant les nouveaux concepts de la marque : identité, produits, packagings et campagnes de publicité.
Conception artistique de 2 animations d'environ 200 slides avec  le logiciel Keynote. 

2010-2011 
Graphiste chez Parsons International
Print, évenementiel,  pour la marque THOMSON
Créations graphiques pour SEB, LE  CREUSET,  JOËL ROBUCHON, RENÉ DEHRY, GÉRARD PASQUIER

2006-2010
Directrice Artistique freelance. Clients/Références :
TAPAGES & NOCTURNES / DIMENSION 3 / AVANCE RAPIDE COMMUNICATION / MYBRUNEAU
ERNEST MÉNARD / CEM / CARTIER / CAPGEMINI / MAIRIE D'AUBAGNE / SLINGERIE / ASSISES DU TOURISME 
SKYSTUDIO / THALES/ALCATEL  / VIVELLE / EARTHSAVOR  / LA FABULOSERIE

2005  
Diplôme en Design Graphique avec mention
de l’ École Nationale Supérieure des Arts Décoratifs de Paris

2001
Certificat de graphiste de la CCIP à «Gobelins, l’école de l’image» Paris 13e

2004 
Prix Adobe en partenariat avec Gettyimages pour l'affiche des J.O. d'Athènes

Logiciels
Suite CS5 (Photoshop, Illustrator, InDesign). Experte en Keynote. 
Utilisation de Quark Xpress, Final Cut, Dreamweaver, Flash et After Effects  

Langues
Anglais courant

 

Collaboration de 6 mois avec le studio de Design de Carrefour pour l’optimisation de la Charte Packaging 
appliquée aux gammes de produits Maison (projet pilote : la cuisson) pour mieux clarifier l’offre pour le client.
Structuration de la segmentation produit pour le secteur à travers une identité visuelle forte.
Définition des axes de création pour le Packaging et Merchandising concernant la gamme de produits Cuisson.
Adaptation des pistes créatives Packaging et Merchandising en fonction des résultats des tests consommateurs. 
Livraison des fichiers (die-cut) à l’agence Epicure pour la déclinaison sur 500 références produits.


